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Inchiesta
Paola De Val,

Libreria Lovat, Villorba (Tv)

Posso dire che il riferimento ai premi
letterari rappresenta, per prima cosa, un
fattore di rilievo per noi librai. Dai premi
letterari giungono indicazioni interessanti,
indirizzi che sono frutto della conoscenza
¢ dell’esperienza di giurati spesso di
altissimo profilo. Un premio come lo
Strega, caratterizzato com’e da diverse
fasi che hanno il potere di coinvolgere
I’attenzione e I’attesa dei lettori, si €
dimostrato come il pit efficace sotto
questo punto di vista, forse anche perché
¢ quello piti conosciuto anche da parte del

E UN DATO DI FATTO CHE IN ITALIA IL PANORAMA DEI PREMI
LETTERARI SIA ORMAI SOVRAFFOLLATO E DIVERSE OMBRE S|
SIANO POSATE SULLA LORO «TRASPARENZA».

MA DAL PUNTO DI VISTA DEI LIBRAI COSA SERVONO | PREMI
LETTERARI? COSA CAMBIA NELLA PERCEZIONE DE! LETTORI
LA FASCETTA CHE TESTIMONIA LA VITTORIA DI UN PREMIO?

E SOPRATTUTTO: | PREMI RIESCONO A FAR AUMENTARE LE
VENDITE?
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TRA “PRO” E “CONTRO” EMER

PROMOSSO DIRET

grande pubblico. Tengo a sottolineare,

di Paolo

pero, che non sempre prevalgono scrittori
gia famosi e apprezzati, e che la ribalta di
un premio letterario puod essere calcata
anche da un esordiente, o da un autore
ancora poco conosciuto. In base alla mia
esperienza, posso dire che le fascette e le
indicazioni aggiunte dall’editore al libro
vincitorediunpremiodestanol’attenzione
del lettore medio, anche se bisogna
ricordare che non tutti li conoscono.
Intendo dire che, ancora una volta, €
il libraio che deve saper evidenziare
questo tipo di informazioni, suggerirle
ulteriormente al cliente, magari creando
uno spazio dedicato ai libri che si sono
aggiudicati un riconoscimento letterario,
o scrivendo brevi schede informative
che possono aiutare ad avvicinare pil
facilmente e con maggiore interesse il
libro. L’informazione rimane sempre

PER CHI STA DIETRO IL BANCO SOLO ALCUNI
RICONOSCIMENTI SANNO COSTITUIRE UN’ATTRATTIVA IN
PIU E QUEL RICHIAMO CHE SI TRASFORMA IN ACQUISTO.
MA NON SEMPRE. E NON IN TUTTE LE LIBRERIE.

FORSE L’IPOTESI VENTILATA DALL’ASSOCIAZIONE LIBRAI
ITALIANI DI ISTITUIRE UN PREMIO IDEATO E DIRETTO
DAl LIBRAI POTREBBE COSTITUIRE UN’INTERESSANTE
ALTERNATIVA: UNA POSSIBILITA DI RISERVARE ATTENZIONE
A LIBRI CHE ALTRIMENTI PASSEREBBERO INOSSERVATI.

RIMANE IL FATTO CHE QUESTO TIPO DI INIZIATIVE NON
COSTITUISCONO ANCORA UN VERO VOLANO CULTURALE,
UN’EFFICACE CASSA DI RISONANZA PER LA DIFFUSIONE
DELLA CULTURA E DELLA LETTURA.
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TAMENTE DAI LIBRAI
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GE LIDEA DI UN RICONOSCIMENTO

I’arma in pit per il libraio, la possibilita
di trasferire contenuti di qualsiasi tipo
puo trasformarsi in vendita anche presso i
Jettori deboli. Per questo motivo, abbiamo
inaugurato la consuetudine di dedicare
un apposito spazio/isola ai libri vincitori
dei principali premi letterari italiani, sia
in questa libreria sia nella nuova che
abbiamo aperto a Padova. Tra [’altro,
seguiamo questi libri anche molto oltre
la loro vittoria, dal momento che spesso
diventano dei long seller. Libri come
quello di Paolo Giordano, ma anche Caos
Calmo o il libro della Mazzantini sono
stati caratterizzati da un incremento delle
vendite all’indomani della vittoria allo
Strega, il riconoscimento che insieme al
Bancarella ha maggiore appeal presso i
lettori.
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Battistina Delle Piane,

Libreria Libro Pit, Genova

L’impressione che posso avere, anche
alla Juce delle ultime vicende che han-
no coinvolto importanti premi letterari,
¢ che in questo ambito non ci si possa
molto fidare della trasparenza e, soprat-
tutto, dell’attendibilita delle scelte fatte
dalle giurie. I gruppi editoriali, sempre
pit forti, hanno un peso non trascurabi-
le, e sarebbe meglio che fossero i lettori
a decidere quali sono i libri migliori. Per
quanto mi riguarda, i libri che hanno vin-
to un premio non hanno una forza com-
merciale diversa dagli altri: ¢id che conta

¢ I'apprezzamento dei lettori e il potere
del passaparola. Anche i libri di autori
importanti non sono andati bene mal-
grado la vittoria di un importante rico-
noscimento. Il lettore forte sa scegliere,
si lascia influenzare poco. D’altra parte,
credo che la promozione culturale abbia
la sua importanza, ma le grandi concen-
trazioni, che pure sono naturali fenomeni
del mercato, rischiano di sottrarre spazio
a chi ¢ piu piccolo, in particolare in man-
canza di una legge che regolamenti il set-
tore, come accade invece in Francia o in
Germania. L’idea ventilata dall’ Associa-
zione Librai Italiani di creare un premio
promosso dalla categoria potrebbe essere
importante. Del resto, se gli addetti alla
cultura continuano a costituire le giurie
dei premi € proprio come se ai medici
fosse affidato il compito di premiare i
medicinali.
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